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(1)  Enkel op frisdranken, niet-bruisende frisdranken en gearomatiseerd water.

     Caloriearme dranken: ≤ 20kcal/100ml. Calorievrije dranken: ≤ 4kcal/100ml.
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Als drankenfabrikant willen we bijdragen aan een gezondere voedingsomgeving. Dit doen we door: ons 
productaanbod uit te breiden met meer keuze en minder suiker, op een verantwoorde manier aan marketing te doen 
door ons niet te richten op kinderen jonger dan 13 jaar, en te focussen op calorievrije of caloriearme dranken, helder 
en transparant te communiceren door duidelijke productinformatie te bieden en in dialoog te gaan met alle betrokkenen. 

ACTIE OP DRANKEN
ONZE AMBITIES


